JORNA L ® Acivi

Comércio e Indistria em AeI

Ano II - Edicdo n° 07 - Vinhedo Julho/Agosto de 2020

BoaVista

SCPC

TEM
P Ro D UTO Possibilita analisar comprometimento
N ovo e pontualidade ajudando nas pollticas

de limite de crédito, precos, taxas,
CH EGAN DO prazos de pagamento e etc.

POSITIVO

ACIVI | ASSOCIE-SE

(\ ACIVI

2 0 2 0O (19) 3876.6300 « ACIVI.COM.BR A MR € TR € WSS
" Palavra do Presidente * BENEFICIOS EM VALORIZAR E * Vinhedo, Louveira, Valinhos,
* Composicao da Diretoria COMPRAR NO COMERCIO LOCAL! Jundiai e Itatiba voltam para a fase 2
pagina 02 . (laranja) da quarentena.
pagina 04 pégina 06
* Pensando no comerciante / empresario
a Boa Vista SCPC, em conjunto com as * TECNICAS DE NEGOCIACAO * O *Programa Retomada ainda

Associacbes Comerciais e ESTRUTURADA tem crédito para distribuir®
pagina 03 pagina 05 pagina 07



Pégina 02 JORMNAL Comércio e Indistria em g3

Carog(as) Associados(as)

Nas ultimas oportunidades, me dirigi a vocés com palavras de apoio e esperanca, diante de um horizonte sombrio,
decorrente da Pandemia COVID-19, que assolou e ainda assola, de forma inédita, o comércio de nossa cidade, do
nosso Pais e do mundo inteiro.

A esperanca e a perseverancga, claro, sdo marcas registradas dos empresarios brasileiros. S&o motes que devem ser
mantidos, repetidos e exercidos incondicionalmente, como um mantra, para aqueles que desejam enveredar-se
pelastortuosastrilhas do empreendedorismo no Brasil. Mas a crise da COVID-19 também faz surgir a necessidade
de exercicio a uma outra qualidade dos empreendedores. INOVACAO.

Hoje, parece-nos claro que o0 mundo nunca mais serd como antes. A pandemia alterou os modos de consumo, as
necessi dades e os compor tamentos dos consumidores. Estamos diante de ummomento deinegével “ selecdo natural” :
tal como na natureza, um evento imprevisivel e gigantesco alterou o0 mundo de forma dramética; e tal como na
natureza, apenas aqueles que conseguirem se adaptar a nova realidade ir&o sobreviver.

Inovar! Esta éa nova palavra de ordem, o novo mote dos empresarios! Fazer diferente, criar, alterar... € necessario
se destacar no universo de“ mesmices’, se quisermos sobreviver.

AACIVI, neste cenario, esta de portas abertas aos seus associados, com programas, cur sos e parceiros que poder o
ajudar os comerciantes e empresarios a se reinventarem para 0 novo mundo que esta emergindo.

Contem, como sempre, conosco!

Um forte abrago!

Diretoria Triénio 2019/ 2021

Presidente: FHlamarion Branddo Polga
Empresa: AreaCasual Méveis;
1° Vice-Presidente: José Mariano
Empresa: J. Mariano Segur os;
Diretor Administrativo e
Patrimonio: Jefferson José Calarga

Empresa: Boss eCalarga;
ACIVI
Telefones:

19 3876.6300
19 3876.6027

E-mail:
comercial@acivi.com.br

Site:
wwnLacivi.com. br

Diretor de Comunicagéo Social:
Renan KauéMiguel Bosso- Empresa
LigChop Germania;

Conselheiro Fiscal 01: Francisco
MarcelinodaSilvaJunior - Empresa
RestaurantelL aBudega;

Consalho Fiscal 02: Diego Henrique

Enderego:

Rua Joao Corazzari, 270

Centro - Vinhedo -SP

Facebook
tf /JACIVINHEDO

Instagram
& @ACIVICOMERCIOEINSDUSTRIA

Mendes - Empresa Adrenalina
Motos;

Consalho Fiscal 03: Onofre Bissol ati
Empresa: M ercado Bissolati;
Conselho Fiscal Suplente01: Rafael
Pozzuto - Empresa Preccisa

Comunicacao;

Whatssap
© (19) 974136647
(19) 974143516

Horario de funcionamento
da ACIVI

2° A 6°das Yhs das I7hs
Sabado Fechado

Flamarion Polga
Presidente

Conselho Fiscal Suplente 02:
Marcelo José Gabetta - Empresa
M G6 Contabil Ltda;

Conselho Fiscal Suplente 03:
Deomar Luiz Cantu - Empresa

Campiol eCantu Ltda.

Diagramacdo
Fabio José Bueno

Jornalista Responsdvel:
Fabio José Bueno

L TAY

Tiragem 2.000 exemplares
Quer anunciar?
Ligue 19 99686.1420 (Fabio)
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Pensando no comerciante / empresario a Boa

Vista SCPC, em conjunto com as Associacoes BoaVISta
Comerciais estao inovando o mercado com um SCPC

novo conceito na analise e concessao de cr édito,
trazendo um produto maiscompleto ecompativel TE M

com a atual realidade comercial, o Acerta PRODUTO
Positivo . Possibilitando analisar Novo
comprometimento epontualidade ajudando nas CH EGAN DO

politicasdelimitedecr édito, pregos, taxas, prazo
de pagamento, etc.

Implementando vendas rapidas e seguras,  Famita

B S [y, T

informagtes com inteligéncia desde o produto POSITIVO

Possibilita analisar

maleas CO. comprometimento e pontualidade
ajudando nas politicas de limite de

Ganhosdeaprovagdo muito SUPErioreSCom ouUSD  wedito, precos, taxas, prazos de

pagamento e etc,

dasinfor magbes do Cadastr o Positivo;

Muito maisoportunidadesde vendas,

Melhoria continua, ganhos automaticos na BENEFiClOS

aprovacéo, sem impacto no cliente e sem

neC dade de manUten(;éo- VENDAS RAPIDAS E SEGURAS TRANSPARENCIA

R O QUE JA ACONTECE: O QUE JA ACONTECE:
Auto Mecanlca ;IL:;:r;n:rl;:dez;uz;i:;!i:oa « Sem surpresas, sem adicionais

AGORA: AGORA:
= Ganhos de aprovacdo muito « Sem cobrar por uma informacgdo
SUPErOres com o uso das que ndo recebeu (dado positiva),

Traba’hamﬂs M@M informagBes do Cadastro Positivo;

» Muito mais opartunidades

INacionaislellmportados
« Melhaoria continua, ganhos

Diesel - Gasolina - Alcool mlpgﬁ
Mecéanica Leve e Pesada Stkesaii e e wapu el

19 3826.71007 | 3876.2545

19 99773.5855 | 99911.2244

pemaze@mecanicapemaze.com.br
Av. Presidente Castelo Branco, 1950 - Jd. Sdo Matheus - Vinhedo/SP

ACIVI ) ASSOCIE-SE ® Acivi

20 2 0 (19) 3876.6300 * ACIVI.COM BR
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BENEFICIOS EM VALORIZAR E COMPRAR NO
COMERCIO LOCAL

BENEFICIOS EM VALORIZAR E COMPRAR NO COMERCIO
LOCAL

Ao comprar no Comércio Local, promovemos o desenvol vimento do municipio,
contribuindo parao aumento de novos postos de trabal ho, recolhendo impostos
municipaisegerando maisinvestimentosem diversas&ress.

Assim como os Empreendedores que acreditaram e continuam acreditando no
potencia denossacidade, ndsdevemosfazer anossaparteeter consciénciade
gue 0 coNsUMO em nossaregido, SO nostraz beneficios, poisestamosinvestindo
naval orizac&o de nossos bens; éumciclo.

Asopcdes sdo diversas e vale a penadarmos prioridade ao Comércio Local.
Quando falamos em preco, € necessario também rever gastos com viagense
frete, além disso, 0 pds-venda é bem mais acessivel quando compramos em
nossacidade.

Como consumidores, podemos gjudar também sendo exigentes. Ao pesquisar
melhores precos, opgdese ouvir sugestdes, nos estimulamos acompetitividade
entreasempresaslocais, queapartir distoirdo buscar solucdes parase destacar
no mercado e priorizar a qualidade em seus produtos, Servigos, pregos e
principa mente, atendimento.

O Consumidor consciente saberdandisar todas asvertentesqueinfluenciam no
precofina ejulgar seo produto ofertado é condizente com aredidade econbmica
L embrando que, muitas vezes, o barato pode sair caro e em diversas situagoes
estar mascarado com procedénciaduvidosae néo oferecer garantias, por iSso,
aoinvestigar maissobre o produto vocétambém podegjudar adiminuir aindistria
do crime. Sempre pecaaNotaFiscal.

O Empresério, por suavez, precisaestar aberto paraas necessidades de seus
clientese sensbilizado sobre aimporténciados Consumidores.

E como sefosseumatroca, entre Consumidores e Comércio. Os Consumidores
devem mostrar suas expectativas, enquanto o Comércio, apartir delas, tem que
oferecer asmel hores opgdes de acordo com cadanecessidade.

O COMERCIO LOCAL

COMPRARAQUI VALE MAIS!

PRESTIGIE

Porém, ficaacertezade quecomprar no Comércio Locd gudano desenvolvimento
econdmico de nossacidade e por suavez, namelhoriade nossaqualidade de
vida

COMPRE NO COMERCIO LOCAL - VALORIZE SUA CIDADE!

CarlaAlessandra—Gerente ACI VI

~ Compre
no Comercio
[Local
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TECNICASDE NEGOCIACAO ESTRUTURADA

CONDUZINDO A MESA PARA O FECHAMENTO

=

Dominar a mesa € um complexo jogo
de xadrez, onde vocé deve estar
preparado para conseguir antever 2
jogadas a frente, no minimo uma, pois
do contrario o seu oponente ira coloca-
lo em “xeque-mate”.

O cavalo sente quando o seu montador
esta despreparado, inseguro para
conduzi-lo e ndo o obedecera,
acontecendo o mesmo com o Cliente
que, pressentindo que o seu interlocutor
esta despreparado para a negociacao, ira
colocéa-lo em xeque-mate na primeira
oportunidade. Portanto, vocé deve estar
totalmente “ estruturado” para se sentar a
mesa paranegociar com alguém que pode
estar bem mais “ preparado” do que vocé
possa imaginar.

Estar estruturado, merefiro ando so deter
0 dominio das informagdes sobre 0 seu
produto, condi¢cbes comerciais e
financeiras, como também da
concorréncia. Se vocé ndo tiver essas
condicdes vocé ndo chegardabom termo.
Muitos imprevistos sero encarados e
vocé nao sabera como contorna-los,
muitas vezes tendo que dizer “NAO”, ao
seu cliente. Dizer “NAQ” ao cliente pode
ser tragico, ou pode ser o inicio de uma
boanegociacéo, se seguido de alternativas.
Ent&o, cuidado ao dizer um “NAO”,
porque isso podera arruinar seu processo
negocial.

Regrade ouro n® 1

Nunca demonstreinseguranca e fragilidade, mesmo tendo
perdidoumavendaanterior; entredecabecaerguida, ou ndo
V& para a mesa de negociagoes.

NUNCA FRUSTE SEUCLIENTE
Quando vocé for a mesa de negociacdes,
tenha o dominio das variaveis com que
vocé poderajogar e essas variaveis sao 0
conjunto de informacfes que vocé deve
deter e que serdo colocadas progressiva
e estruturadamente no processo. Esse seu
dominio deve ser interpretado, pelo seu
interlocutor, o Cliente, como uma
postura firme, de conhecimento de tudo
que esta sendo apresentado, tanto no
guesito do produto, quanto das condicbes
comerciais.

Durante o processo negocial, concessoes
serdo solicitadas pelo Clientee vocétera
que avaliar como um enxadrista,
procurando antever as proximas jogadas
para vocé proprio ndo se colocar em
Xeque-mate.

Regra de ouro n°® 2

NUNCA CONCEDA BENEFICIOSSEM
CONTRAPARTIDAS

Procure antever as proximas jogadas do
seu oponente, o Cliente, antes de abrir
alguma concessao para que uma unica
concessao, mal jogada, ndo se desdobre
em outras concessdes em que voceé tenha
que dizer “NAQ”, remetendo a situacio
para a Regra de ouro n°l.

Como eu disse anteriormente, dizer
“NAO” a0 cliente pode ser trégico, ou
pode ser o inicio de uma boa negociacéo,
se seguido de alternativas. Portanto saiba
como conduzir as concessdes de forma

3

Auto Mecanica

PEMAZE

iTrabalhamosjcomjlodaslasiMarcas;

'I.

queum eventual “NAQ” sgaentreguecom
alguma opg¢ado que substitua o pleito do
Clientepor agoviavel e que permitavocé
Seguir com 0 processo negocial.

Regra de ouro n° 3

NUNCA FACA CONCESSOES SEM
UMA*“TRAVA”

Durante o processo negocial, vocé fara
concessdes, seguramente. A questdo €
fazer uma concesso e essa concessao ser
seguidade um pedido de maisflexibilizacdo
naguel e determinado ponto e vocé ndo ter
como atender e, novamente, remeter a
situagdo novamente & Regra de ouro n°l.
Para que essa situacdo ndo se torne
repetitiva, durante o processo, e que ndo
haja desdobramentos dessa ou daquela

concessao, vocé deve aplicar uma
“TRAVA” que, nada mais € que um
limitador para que a concessdo aconteca
uma ou, no maximo, duas vezes, sob 0
risco do seu interlocutor, o Cliente,
continuar solicitando mais concessoes.
Por exemplo, uma entrada que deve ser
avista, ter que ser parceladaem 1 no ato
e mais 4 consecutivas e vocé sd pode
chegar em 3.

Uma eventual trava € iniciar com 3
parcelas ja informando que as duas
Ultimas serdo corrigidas, mesmo vocé
podendo dividir em 3, sem correcdo. A
divisdo em 4 parcelas podera seguir se
esse critério for aceito pelo comprador.

sumca pmsisTa| Finalizando, uma negociagdo estruturadalevavocéeo

seu Clientedo ponto“A”, inter essedecompra, ao ponto
“B”, quesera o fechamento do negbcio, deixando a sen-
sacdo dequeele, 0 seu Cliente, €quem dominou a mesa
esaiu ganhando, quando aver dade é queambososlados
Y sairam beneficiados.

BREVEHISTORICO

Arquiteto, formado em 1978 pela FaculdadedeArquiteturae
Urbanismo da USP com foco em Desenvolvimento e
Gerenciamento deNegacios, desde 1981. CRECI n°79.453 e
CAU n°A 3460-6.

Nos ultimos 16 anos, como corretor e socio-diretor da Sar
L ancamentos| mobiliérios, dedicando-meao setor imobiliério,
exclusivamenteno segmento de L oteamentos, desenvolvendo
Oportunidadede Negdécios paraempreendedor esloteador es,
além de L angamentos e Comer cializagdo, Ger enciamento e
Coordenacdodel mobiliérias, além deestruturar oper agdesde

“Parcerias’ paraimplantacdo del oteamentos’.
AssociadoaAEL O —Associacdo dasEmpresasL oteador as, eparticipanteativono CDU —
ComitédeDesenvolvimento Urbano—ParceriaentreAEL O e SECOVI.

Gladston Tonnous
Consultor & Palestrante.

www.star-imob.com.br - email: gladston@star-imob.com.br - 11 98136.1236.

Matricule-se
e ganhe uma

MOCHILA
EXCLUSIVA

INECionaisle)lmportados

Diesel - Gasolina - Alcool
Mecéanica Leve e Pesada

19 3826.1007 | 3876.2545
99911.2244

AULAS PELA INTERN TA

: NA ESCOLA

QUANDO TUDO ISSO PASSAR.

BAssociados e colaboradores da
ACIVI tém 30% de Desconto nos
cursos de Inglés e Espanhol.

19 99773.5855

pemaze{@mecanicapemaze.com.br

2 (OB

Av. Presidente Castelo Branco, 1950 - Jd. Sdo Matheus - Vinhedo/SP
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Vinhedo, Louveira, Valinhos, Jundiai e Itatiba voltam
para a Fase 2 (Laranja) da quarentena

Os municipios que integram a regido de Campinas e Jundiai avancaram para afase 2 (laranja) da quarentena do coronavirus, apos
regredirem paraafase 1 (vermelha) por 15 dias. O anuncio foi feito pelo governador Jodo Doria na sexta-feira (24), em entrevista
coletivaaimprensa.

Agora, 0 comércio pode abrir por até 4 horas ao dia; em Vinhedo o Prefeito Jaime Cruz determinou o horario de funcionamento de
segunda a sexta-feira das 11h00min as 15h00min e aos sabados das 9h as 13h00min. ,continuando arestricéo para saldes de beleza,
bares e academias; restaurantes ainda sd podem por delivery ou drive thru.

Naproximasexta-feira(7), terareavaliacdo do ‘ Plano S&o Paulo, paraver se haou ndo mudancade fase neste periodo de Quarentena.
A expectativa € que aregido de CAMPINAS avance paraaFase Amarela.

o

USE MASCARAS BEXL

COMO PROTEGAO
EXTRA NA HORA DE
SAIR DE CASA.

DEIXE A MASCARA CIRURGICA PARA
PROFISSIONAIS DA SAUDE E LEMBRE-SE:

E OBRIGATORIO
— DICAS ——— O USO DE MASCARA

gl L oL el B DECRETO 64.959, DE 4 MAIO DE 2020
i pesssnns Iap&sum pesriceda o ot (S00m) & g
o penie oficioa) saritara [ 10mi).
RESOLUCAC S5 96, DE 22 DE JUNHO DE 2020 | DENUNCIAS: 0B00-771 3541
@ @ @ (=EeLE gl Vit
Eaey i Guasrdar bem fechada em

19 3876.6300

ACIVI

ASSOCIAGAD COMERCIAL E INDUSTRIA

o ACIVI WWW,aCHV.com.br

B ey cOmercial{@acivi.com.br
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COMERCIO BRASIL O *ProgramaRetomadaaindatem crédito paradistribuir*. Nessaretafinal, valeentrar em contato com
aquelesem quem vocés maisconfiam, paraquem o crédito podefazer toda a diferenca nesse momento de
retomada.
t ‘ t I Também éimportanteacionar osclientesque sao o foco do programa: ME, MEI eProdutoresRuraisdo
estado de Sdo Paulo, com CNPJ estabelecido hé pelo menos 18 meses e sem negativacao até mar ¢o de

PROGRAMA DECREDITO

2020 (confiram nosso site para entender oteto dessa negativacdo). ParaMEI eProdutoresRurais, os
empréstimospodem chegar a R$ 20 mil, com taxadejurosZERO, enquanto M E podem recorrer aR$ 60
mil, com taxasdejurosdeaté0,7% a.m. O programaaindainclui umasériedebeneficioseuma
orientacdo desenhada sob medidapara o projeto, paraajudar aempresaaretomar seu crescimento
depoisdacrise.

Seria excelente se vocés pudessem divulgar essa noticia para os microempresarios darede de vocés.
“CW’ e / Paramaisinformacgdeseparasolicitar ocrédito, €so acessar: https://creditor etcomada.com.br/.

A ‘
ASSOCIACAO (O'

COMPLETA ACIVI

42 A“os. ASSOCIAGADC COMERCIAL E INDUSTRIAL DE VINHEDO

Que possamos passar
mais anos ajudando aos
comerciantes e industrias
e fortalecendo Vinhedo!




NAO DEIXE
SUA EMPRESA

FORA DO AR.

link dedicado e/ou backup

(19) 3515-2100

CONSULTE AS CONDICOES ESPECIAIS PARA ESSE ANUNCIO!
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